Politika reklamnych stavieb a zariadeni

mesta Hlohovec
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1. Uvodné ustanovenia

1.1. Uvod

Jednym z dlhodobych cielov mesta Hlohovec je vyznamne zvySovat' kvalitu priestoru pre
7ivot vietkych jeho obyvatelov, ako aj navitevnikov mesta.! Uvodnym krokom bolo
schvalenie strategického dokumentu — Koncepcie verejnych priestorov v roku 2016, na
ktort nadvézuje snaha o systematické zlepSovanie vizualnej stranky verejnych priestorov, do
ktorych ¢asto vyraznou mierou negativne zasahuju reklamy réznych tvarov, farieb a velkosti.
V suéasnosti sa Castokrat stretavame S reklamami, ktoré su nevhodne zasadené do
prostredia, posobia neesteticky a niekedy dokonca svojou formou nepriamo ohrozuju
bezpecnost’ cestnej premavky. Ztohto dovodu mesto Hlohovec pristapilo k vytvoreniu
viacodborovej pracovnej skupiny na mestskom urade (Odbor stratégie, rozvoja mesta
a uzemného planovania; Odbor vystavby; Odbor majetku mesta), ktora sa dlhodobo venuje
problematike vizualneho smogu a jeho eliminacie v naSom meste. Jednym z vysledkov prace
tejto skupiny je predkladany material - Politika reklamnych stavieb a zariadeni mesta
Hlohovec, ktora stanovuje konkrétne podmienky umiestiiovania reklamnych stavieb
a zariadeni v sulade s Uzemnym planom mesta.? Tento strategicky dokument sa stane
vychodiskom jednotného pristupu mesta v oblasti reklamy. Zasady uvedené v tejto politike st
zavazné pre vSetky subjekty, ktoré Ziadaju o povolenie umiestnenia reklamnych stavieb

a zariadeni na uzemi mesta Hlohovec.
1.2.Zakladné pojmy pre tucely tejto politiky

1. Reklama je prezentacia produktov v kazdej podobe s cielom uplatnit’ ich na trhu. Pod
pojmom produkt sa da predstavit’ tovar, sluzby, nehnutel'nosti, obchodné meno, ochranna
znamka, oznacenie pévodu vyrobkov a iné€ prava a zavdzky savisiace s podnikanim.3

2. Reklamou nie je:

a. oznacenie staveniska (stavby) rozhodnutim, ktorym bola stavba povolena,

! Program rozvoja mesta Hlohovec na roky 2016 — 2023, Strategicky ciel’ 3: Atraktivne mesto, $pecificky ciel
3.4: Vysoka kvalita verejnych priestorov, opatrenie 3.4.2.7: Reklama na verejnych priestoroch, odstranenie
,,vizualneho smogu*

2 politika je v sulade s navrhom nového Uzemného planu mesta

% §2 zakona €.147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zakonov, v zneni neskorsich predpisov
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b. opatrenie vyplyvajice z povinnej publicity projektov fondov EU, dotéacii alebo
inych finanénych néstrojov (napr. trvalo vysvetlujiice tabule/bannery,...), ktoré
maju povinnu predpisant formu, rozmer a obsah .
Reklamna stavba - stavebnéd konStrukcia postavena stavebnymi pracami zo stavebnych
vyrobkov, ktora je pevne spojena so zemou podla §43 od. 1 pism. a) az d) alebo upevnena
strojnymi suciastkami alebo zvarom o pevny zdklad na zemi alebo ktorej osadenie
vyzaduje upravu podkladu a ktorej funkciou je Sirenie reklamnych, propagacnych,
navigacnych a inych informacii viditeI'nych z verejnych priestorov.4
Clenenie reklamnych stavieb — podl'a velkosti informacnej plochy na:
a. reklamné stavby, na ktorych najvécsia informaéna plocha je mensia ako 3 m?,
b. reklamné stavby, na ktorych najvicsia informacna plocha ma velkost od 3 m? do
20 m?,

c. reklamné stavby, na ktorych najvécsia informacna plocha je vicsia ako 20 m?.
Reklamné zariadenia — kazda reklama, ktora nespiiia podmienku reklamnej stavby podl'a
osobitého zakona.*

Samostatne stojace reklamné zariadenia - zariadenie (napr. ,,A*, beachflag a in¢), ktoré
nie je ziadnym sposobom ukotvené do pevného podkladu a je umiestnené na verejnom
priestranstve.’

Oznacenie prevadzkarne - oznacenie sidla pravnickej osoby, trvalého pobytu fyzickej
osoby, prevadzkarne alebo organizacnej zlozky pravnickej osoby alebo fyzickej osoby
obchodnym menom, ako aj oznacenie budov, pozemkov a inych nehnutel'nych veci alebo
hnutel'nych veci vo vlastnictve alebo v najme tychto osob.

Vyvesny §tit — reklamna stavba, ktora je upevnena na zvislej stene budovy, pri¢om tato je
rovnobezna so zvislou stenou budovy, alebo je na stenu budovy kolma.

Infokiosk — reklamna stavba s digitalnou dotykovou informac¢nou plochou.

Citylight — reklamna stavba s podsvietenou reklamnou plochou obdiznikového tvaru
Vv jednostrannom i obojstrannom prevedeni.

Mestska vylepova plocha — reklamna stavba s plochou urcenou na vylepovanie plagatov
poskytujucich informacie alebo propagujice podujatia.

Mestska vitrina — reklamna stavba urCena na umiestnenie plagatov poskytujucich

informacie alebo propagujuce podujatia.

* Zakon &. 50/1976 Zb. o izemnom planovani a stavebnom poriadku (stavebny zakon)
® Vieobecne zavizné nariadenie mesta Hlohovec & 148/2015 o dani za uZivanie verejného priestranstva na
uzemi mesta Hlohovec
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Mestsky informacny systém (d’alej len ,,MIS“) — predstavuje uceleny a vzajomne
prepojeny subor zariadeni, ktoré poskytuju nekomercné informacie o umiestneni objektov
na Uzemi mesta — napr. ulice, sidla orgdnov samospravy a S$tatnej spravy, vyznamné
historické pamiatky, atd’.

Podnikatel’sky informaény systém (d’alej len ,,PIS) — predstavuje uceleny, vzajomne
prepojeny systém informacnych a reklamnych médii, prevadzkovanych na komercnom
zaklade, informujuci o umiestneni a sidle podnikatel'skych subjektov, ich podnikatel'skych
aktivitach, produktoch a sluzbach.

Prevadzkaren — zahfila obchodné, administrativne a vyrobné priestory, priestory pre

sluzby a pod.

Umiestiiovanie reklamnych stavieb

2.1. VSeobecné ustanovenia

1.

Reklamna stavba nesmie svojim vyhotovenim a umiestnenim rusit krajinny raz,
ohrozovat’ verejnl bezpe¢nost’ a poriadok, branit’ rozhl'adu na pozemnej komunikacii, nad
pripustnii mieru obtaZovat' okolie a obytné prostredie hlukom alebo osvetlenim. Pri
osadzani reklamnych stavieb je potrebné klast' doraz na ich esteticky vzhl'ad v kontexte
krajiny a architektary.

Reklamna stavba umiestnena na budove musi byt prispdsobena jej architektiire a nesmie
rusit’ zakladné ¢lenenie priecelia a jeho vyznamné detaily.

Umiestnit’ reklamnu stavbu alebo akékol'vek technické zariadenie na nehnutelnej
kultirnej pamiatke, v pamiatkovej zone alebo jej ochrannom pasme mozno len na zaklade
rozhodnutia, resp. zavdzného stanoviska Krajského pamiatkového uradu v Trnave podla
osobitného predpisu.®

Podnikatel'sky informaény systém pozostava z tabil’ umiestnenych nad sebou na stipoch
verejného osvetlenia (d’alej len ,,VO“), resp. na stipoch elektrického vedenia v zmysle
bodu 6., za podmienky, ze spodna hrana najnizSej navigacnej plochy sa stanovuje na
vySku 3 m nad terénom a vrchna hrana najvys$sej naviga¢nej plochy sa stanovuje na vysku
3,96 m nad terénom. Maximaélny pocet tabuliek na jednom stipe VO sa stanovuje na 3 ks s
vyskou jednej navigacnej plochy 0,32 m a Sirkou 1,25 m. Obsahom naviga¢nej tabule PIS

moze byt iba: logo subjektu, ndzov subjektu, adresa subjektu, smerovnik, vzdialenost’ do

® §30 ods.3) zakona &.49/2002 Z. z. o ochrane pamiatkového fondu v zneni neskorsich predpisov
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ciela. ' Na jednej ulici v jednom smere moze mat’ jeden subjekt osadentt maximalne jednu
navigacnu tabulu.

Na stipoch verejného osvetlenia pozemnych komunikacii sa nemoézu umiestiiovat’
reklamné stavby, s vynimkou podnikatel’ského informac¢ného systému.

Na stipoch elektrického vedenia je povolena iba reklamna stavba, ktora spiia podmienky
pre podnikatel'sky informacny systém definované v ¢l. 2.1. bod 4. a to iba v lokalitach,
v ktorych sa nenachadzaji stipy VO. Na kazdé takéto umiestnenie reklamnej stavby je
potrebny sthlas Odboru stratégie, rozvoja mesta a izemného planovania.

Citylight m6ze mat’ maximalny rozmer 1,20 X 1,75 m.

Samostatne stojace reklamné zariadenia nesmt byt osadené v kvetinaCoch pomocou
podpornych konstrukcii a inymi obdobnymi sposobmi, ktoré nezabezpecujii pevné
spojenie zo zemou.

Reklamné stavby, ktoré nesluzia pre spravu pozemnych komunikacii ani pre riadenie
cestnej premavky a prevadzku dopravy, je zakdzané umiestiiovat’ na krizovatke a
v rozhl'adovom poli vodi&a na krizovatke.®

Reklamné stavby sa nesmt umiestiiovat’ na dopravnych znackach alebo na dopravnych
zariadeniach a ich nosne;j konstrukeii.?

Samostatne stojace reklamné zariadenie v tvare vlajky urcené pre reklamné tucely,
oznaCované ako tzv. beachflag, je zakazané umiestiiovat’ na tizemi mesta Hlohovec.
Nevztahuje sa na samostatne stojace reklamné zariadenia doCasne umiestnené pri
kratkodobych podujatiach so sthlasnym stanoviskom mesta Hlohovec a urcenymi

podmienkami.

2.2. Umiestiiovanie reklamnych stavieb vo funkénych tzemiach mesta

Hlohovec

Pre vSetky funkéné uzemia plati, Ze ak sa nachadzajii v pamiatkovej zone, ochrannom pasme

pamiatkovej zony alebo v obecnom chranenom tzemi Zamocky park, budu v nich reklamné

stavby umiestinované s maximalnym ohl'adom na pamiatkové hodnoty jednotlivych objektov a

uzemia. Uvedené reklamné stavby budu povolované len na zaklade kladného stanoviska

Krajského pamiatkového tradu v Trnave, v stlade so Zasadami pamiatkovej starostlivosti

" Presny rozmer a vizual navigaénej plochy umiestnenej na podnikatel'skom informagnom systéme sa uvadza
v Dizajn manuali verejnych priestorov mesta Hlohovec

8 §8 ods. 11 a 12 zikona &.135/1961 Zb. o pozemnych komunikéciach (cestny zakon) v zneni neskorsich
predpisov

% §60 ods. 7 zakona &.8/2009 Z.z. o cestnej preméavke a o zmene a doplneni niektorych zakonov
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pamiatkovej zony v meste Hlohovec a so Zasadami pamiatkovej starostlivosti v ochrannom

pasme pamiatkovej zony v meste Hlohovec.

Jednotlivé funkéné tizemia mesta Hlohovec st podrobnejSie popisané a graficky zobrazené

Vv zaviznej ¢asti Uzemného planu mesta Hlohovec.

ZMIESANE UZEMIA OBCIANSKEJ VYBAVENOSTI A BYVANIA (C)
Predstavuje jadrové izemie mesta s najintenzivnejSim vyuzitim uzemia a najvysSou mierou
polyfunkcnosti a centricity s vybavenostou mestského, pripadne nadmestského vyznamu.
ZmieSané Uizemie je tvorené prevazne polyfunkénymi budovami, s charakteristickou blokovou
zastavbou.
Patria sem regula¢né bloky:

a. CC Mestskeé jadro,

b. CB Zmie$ané byvanie a ob¢ianska vybavenost'.

Pripustné reklamné stavby:

- reklamné stavby, ktorych informac¢na plocha je mensia ako 3 m?.

Nepripustné reklamné stavby:

- reklamné stavby, ktorych informacna plocha je od 3 m? okrem charakteristickych
oznaceni objektov ich hlavnou funkciou, resp. obchodnym menom odsthlaseného mestom

v sulade s mestskou politikou.

OBYTNE UZEMIA (B)
Uzemia, ktoré sluzia prevazne pre byvanie v rodinnych alebo viacpodlaznych bytovych
domoch doplnené nevyhnutnou ob¢ianskou, dopravnou a technickou vybavenost'ou.
Patria sem regulacné bloky:
a. BV - Byvanie v rodinnych domoch vidieckeho charakteru,
b. BM - Byvanie v rodinnych domoch a bytovych domoch malopodlaznych,
c. BD - Byvanie v bytovych domoch viacpodlaznych.

Pripustné reklamné stavby:

- reklamné stavby, ktorych informacna plocha je mensia ako 3 m?.

Nepripustné reklamné stavby:
- reklamné stavby, ktorych informacna plocha je od 3 m? okrem charakteristickych
oznaceni objektov ich hlavnou funkciou, resp. obchodnym menom odsuhlaseného mestom

v sulade s mestskou politikou.



UZEMIA OBCIANSKEJ VYBAVENOSTI (O)
Uzemia, ktoré sluzia predovietkym na umiestiiovanie zariadeni a budov komeréného
obcianskeho vybavenia, ako maloobchod, sluzby, ubytovanie alebo verejné stravovanie. Na
umiestiiovanie zariadeni a budov, ktoré zabezpecCuje priamo obec, vyssi tzemny celok alebo
Stat, ako Skolské aredli, socialne, zdravotnicke, kulturne, vedecké, spravne a cirkevné
zariadenia. Na umiestiovanie zariadeni a budov, ktoré sluzia pre zabezpecenie a zaistenie
obrany S§tatu, poziarnej bezpecnosti, policie a d’al§ich verejnoprospesnych a nevyhnutnych
¢innosti.
Patria sem regulacné bloky:

a. OO - Obchod a sluzby,

b. OV - Kultara, administrativa, vzdelavanie avyskum, zdravotnictvo, socialna

starostlivost’ a sakralne budovy,
c. OU - Ubytovanie a stravovanie,

d. OX - Specificka vybavenost'.

Pripustné reklamné stavby:

- reklamné stavby, ktorych informa¢na plocha je mensia ako 3 m?.

Nepripustné reklamné stavby:

- reklamné stavby, ktorych informacna plocha je od 3 m? okrem charakteristickych
oznaceni objektov ich hlavnou funkciou, resp. obchodnym menom odsuhlaseného mestom

v sulade s mestskou politikou.

ZMIESANE UZEMIA VYBAVENOSTI A PRODUKCIE (E)

Sluzia priméarne pre umiestnenie obsluznych zariadeni obchodu a sluzieb a drobnej vyroby s
prislusnymi suvisiacimi ¢innostami. Sufastou Uzemia su plochy zelene, vodné plochy,
dopravné a technické vybavenie a zariadenia pre poZiarnu a civilni obranu

Patria sem regulacné bloky:

a. EF - ZmieSany obchod, sluzby, obsluha a komunalna vyroba.

Pripustné reklamné stavby:

- reklamné stavby, ktorych informacna plocha je mensia ako 3 m?.

Nepripustné reklamné stavby:

- reklamné stavby, ktorych informacna plocha je od 3 m? okrem charakteristickych
oznaceni objektov ich hlavnou funkciou, resp. obchodnym menom odsthlaseného mestom

v sulade s mestskou politikou.



VYROBNE UZEMIA (F)
Uzemia sluziace pre umiestiiovanie skladovych aredlov, distribuénych a logistickych centier,
stavieb a zariadeni rastlinnej a zivociSnej pol'nohospodarskej vyroby a pol'nohospodarskych
sluzieb, a areédlov a stavieb priemyselnej vyroby nadmestského vyznamu s pripadnym rizikom
ruSivého vplyvu na okolie, vratane dopravného a technického vybavenia a ploch liniovej a
plosnej zelene.
Patria sem regulacné bloky:

a. FV - Priemyselna vyroba,

b. FS - Logistika, distribucia a skladové hospodarstvo,

€. FP - Pol'nohospodarska vyroba,

d. FT - Tazobné priestory.

Pripustné reklamné stavby:

- reklamné stavby, ktorych informac¢né plocha je mensia ako 3 m?, okrem oznaceni objektov
ich hlavnou funkciou alebo obchodnym nazvom, odstihlaseného mestom v stlade
s mestskou politikou.

Nepripustné reklamné stavby:

- reklamné stavby, ktorych informacna plocha je od 3 m? okrem charakteristickych
oznaceni objektov ich hlavnou funkciou, resp. obchodnym menom odsuhlaseného mestom

v sulade s mestskou politikou.

OSTATNE UZEMIA
Na tzv. Ostatnych tizemiach sa neumoZiuje umiestiovanie reklamnych stavieb, okrem
charakteristickych oznaceni objektov ich hlavnou funkciou, resp. obchodnym menom,
informa¢ného a naviga¢ného systému odsthlaseného mestom v stlade s mestskou politikou.
Patria medzi ne:

a. Rekreacné izemia (R),

b. Dopravné uzemia (D),

c. Technické uzemia (T),

d. Uzemia mestskej zelene (2),
e. Vodohospodarske tizemia (V),
f.  Pol'nohospodarske tizemia (P),
g. Uzemia krajinnej zelene (K),
h. Lesné tzemia (L).



2.3.Umiestiiovanie vybranych reklamnych stavieb

1. Mestské vylepové plochy
1. Lokality mestskych vylepovych ploch:
1) Nam. sv. Michala (oporny mur pod nehnutel'nost'ou ¢. 23/26) — 1 ks,
2) Slov. nar. povstania (pri nehnutel'nosti ¢. 871/17) — 1 ks,
3) Sulekova (pri nehnutelnosti ¢. 1056/22), Sulekovo — 1 ks.
2. O umiestneni dalSich mestskych vylepovych ploch alebo odstraneni existujucich
rozhodujt prislusné odbory mestského uradu v Hlohovci.
3. Rozmery a vizual mestskych vylepovych ploch je definovany v Dizajn manuali verejnych
priestorov mesta Hlohovec.
2. Mestské vitriny
1. Lokality a pocet mestskych vitrin:
1) Nabrezie A. Hlinku (sidlisko Sihot’) — 2 ks,
2) Podzamska — 1 ks,
3) Nam. sv. Michala — 2 ks,
4) Dukelska — 2 ks,
5) Petra Jilemnického — 1 ks.
2. O umiestneni mestskych vitrin alebo odstraneni existujucich rozhoduju prislusné odbory
mestského tradu v Hlohovci.
3. Rozmery a vizual mestskych vitrin je definovany v Dizajn manuali verejnych priestorov
mesta Hlohovec.
4. Dalsie vitriny na izemi mesta:
a. Vitriny, ktoré su sti¢astou autobusovych zastavok,
b. Uradné tabule.
3. Citylighty
O umiestneni alebo odstraneni citylightov rozhoduju prislusné odbory mestského tradu v
Hlohovci.
4. Infokiosky
O umiestneni alebo odstraneni infokioskov rozhoduja prislusné odbory mestského uradu v
Hlohoveci.
5. Oznacenie prevadzkarni

Pre oznacenie prevadzkarni na izemi mesta sa stanovuju zasady:

10



oznacenie budov a prevadzkarni musi byt proporéne prisposobeny velkosti
objektu, ktory oznacuje,

na fasadach objektov sa mézu umiestiiovat’ len oznacenia prevadzkarni sidliacich v
objekte formou priestorového pisma alebo tabulieck komplexne pre vsetky
prevadzkarne v jednotnej dizajnovej a materialovej uprave pre cely objekt alebo
areal,

oznacenia prevadzKarni je mozné umiestiiovat’ iba v cCasti parteru objektu v
kontexte s architektarou, respektive historickou hodnotou objektu, pripadne
vhodne zakomponovat’ na §titovej stene,

graficky navrh sposobu rieSenia — velkost’, tvar, materidlové rieSenie a umiestnenie
v parteri objektu — je potrebné odsuhlasit’ prislusnymi odbormi mestského tradu v
Hlohovci, v tzemiach s pamiatkovou ochranou dolozit ako sucast navrhu

vyjadrenie KPU v Trnave.

2.4. Umiestiovanie reklamnych stavieb na pozemkoch vo vlastnictve mesta

Hlohovec

1. Na pozemkoch vo vlastnictve mesta Hlohovec uzatvarat’ najjomné zmluvy na pripustné

reklamné stavby v jednotlivych zénach na dobu urciti. Podkladom bude vyjadrenie

prisluSnych odborov mestského tiradu v Hlohovci z izemného hladiska.

2. Na pozemkoch vo vlastnictve mesta je mozné umiestnit’:

a.
b.

C.
d.
e.
f.

mestsky informacny systém,
podnikatel'sky informacény systém,
mestské vylepové plochy,

mestské vitriny,

citilighty,

infokiosky.

3. Povolovanie a odstranovanie reklamnych stavieb

3.1. Povolovanie

1. Reklamna stavba si vyzaduje povolenie v zmysle stavebného zakona ak:

a. je stavebnou konstrukciou postavenou stavebnymi pracami zo stavebnych

vyrobkov,

11



C.
d.

e.

je pevne spojend so zemou alebo upevnena strojnymi suciastkami alebo zvarom o
pevny zaklad na zemi alebo jej osadenie vyzaduje tpravu podkladu,

jej funkciou je $irit’ reklamu, propagaciu, navigaciu alebo inu informaciu,

je viditel'na z verejného priestoru,

ma informacnu plochu v kolmom priemete na zvisli rovinu,

Ziadost’ o vydanie povolenia na reklamntl stavbu musi obsahovat’:

a.
b.

C.

identifikaciu stavebnika,
druh, ucel, miesto a ¢as trvania zariadenia,
oznacenie nehnutelnosti, na ktorej mé byt’ zariadenie umiestnené,
doklad, ktorym ziadatel' preukaze svoje pravo k nehnutel’nosti, na ktorej ma byt’
reklamnd stavba umiestnena (vypis z listu vlastnictva, resp. ndjomna zmluva s
vlastnikom nehnutelnosti vratane suhlasu vlastnika nehnutelnosti s umiestnenim
zariadenia),
spracovatel’ projektovej dokumentacie,
technicky, alebo stavebny dozor,
rozhodnutia, resp. stanoviskd, vyjadrenia, sthlasy, postidenia a iné opatrenia
dotknutych orgénov, podla poziadavky stavebného tradu,
projektovii dokumentéaciu v dvoch vyhotoveniach, ktora obsahuje najma:

e situaciu osadenia,

e technicky opis reklamnej stavby,

e spdsob jej inStalacie a u€inky na okolie,

e vykresy objasiiujice vyhotovenie a funkciu reklamnej stavby,

e jej upevnenie /nosnu konstrukciu/, pripadne elektricku inStalaciu.

Ak je to vzhladom k umiestneniu alebo ku konstrukénému rieSeniu reklamnej stavby

potrebné, k ziadosti sa pripoji :

a.
b.

nacrt alebo fotografia nehnutelnosti alebo okolia,

technicky popis konstrukéného rieSenia zariadenia a jeho inStalacie vratane udajov
o vhodnosti pouzitych materidlov z hl'adiska bezpecnosti, stability a mechanickej
odolnosti nosnej konstrukcie a jej upevnenia,

v pripade ak ide o svetelné zariadenie — pripoji sa technicky popis spdsobu jeho

napojenia na elektrické vedenie.

Povolenie v zmysle stavebného zakona pre reklamnu stavbu vydéava prislusny stavebny

urad.
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5. Podkladom pre povolenie reklamnej stavby je podmienené suhrnnym stanoviskom mesta
Hlohovec.

6. Na tzemi mesta sa povoluju drobné reklamné stavby, ktorych stavebné upravy
a udrziavacie prace podliehaju ohlaseniu. lde o reklamné stavby, na ktorych najvicsia
informacna plocha je mensia ako 3 m?, pokial’ stavebny zdkon neustanovuje inak.

7. Reklamna stavba nesmie byt postavena skor, ako rozhodnutie o jeho povoleni nadobudne
pravoplatnost’ alebo po doruceni pisomného ozndmenia stavebného uradu, Zze proti ich
uskuto¢neniu nema namietky. Konanie méze byt zacaté len po zaplateni prisluSného

spravneho poplatku v zmysle zdkona o spravnych poplatkoch.

Tabul’ka €. 1: Povolovanie reklamnych stavieb na izemi mesta

Povolovanie reklamnych stavieb na izemi mesta

Ucastnikmi stavebného konania, - vlastnik pozemku, spravca pozemku,
v stavebnom konani pre povol'ovanie - vlastnici susediacich pozemkov (ak ich
reklamnych stavieb su podl'a povahy veci | vlastnicke alebo iné pravo moze byt dotknuté),

najma: - spravca cesty — podl'a typu komunikacie

- prislusny cestny spravny orgéan — podl'a typu
Dotknutymi organmi v stavebnom konani
) komunikacie,
pre povolovanie reklamnych stavieb st
o - Mesto Hlohovec,
podl'a povahy veci najma:

- Krajsky pamiatkovy urad

3.2. Odstranovanie

1. Odstranenie reklamnej stavby nariad’'uje prislusny stavebny trad podla osobitého
predpisu.

2. Odstranenim reklamnej stavby sa rozumie odstranenie reklamnej plochy a konstrukcie, na
ktorej je upevnena.

3. Pri odstraneni reklamnej stavby zo strany vlastnika zariadenia nie je potrebné povolenie

stavebného uradu, postaci ohlasenie lehoty, v ktorej bude reklamna stavba odstranena.
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4. Kontrola reklamnych stavieb na izemi mesta
4.1. Kontrolna ¢innost’

Kontrolu reklamnych stavieb na izemi mesta vykonava:
a. Statny stavebny dohl’ad,

b. o0soby mestského uradu poverené primatorom mesta Hlohovec.

4.2. Sankcie

Stavebny turad alebo inSpekcia ulozi sankciu pravnickej osobe alebo fyzickej osobe
opravnenej na podnikanie, ktora uskutocniuje alebo uziva:

a. reklamnu stavbu, na ktorej najvicsia informacnd plocha je mensSia ako 3 m?, ktoru
treba ohlasit’, bez takého ohlasenia alebo v rozpore s nim pokutou vo vyske 150
eur,

b. reklamnu stavbu, na ktorej najvadsia informadna plocha ma velkost od 3 m? do 20
m?, bez stavebného povolenia alebo v rozpore s nim pokutou vo vyske 250 eur,

c. reklamnu stavbu, na ktorej najvacsia informacné plocha je vicsia ako 20 m?, bez
stavebného povolenia alebo v rozpore s nim, alebo bez kolaudaéného rozhodnutia,
alebo v rozpore s nim pokutou vo vyske 450 eur,

d. reklamn® stavbu bez oznacéenia (§ 86 ods. 4, § 142d ods. 2) a v lehote uréenej
stavebnym uradom alebo inSpekciou nezabezpeéi oznacenie reklamnej stavby

pokutou vo vyske 50 eur.

5. Zaver

Hlavnym cielom Politiky reklamnych stavieb a zariadeni mesta Hlohovec je
stanovit’ konkrétne podmienky umiestiiovania reklamnych stavieb a zariadeni na izemi mesta
v sulade s funkénymi uzemiami definovanymi v Uzemnom plane mesta. Pri mestskych
vitrinach a vylepovych plochach politika navySe urcuje konkrétne lokality, ich pocet a vizual,
ktory je spolu s podnikatel'skym informaénym systémom definovany v Dizajn manuali

verejnych priestorov mesta Hlohovec.

Politika je zavdzna pre ziadatel'ov o umiestnenie reklamnych stavieb a zariadeni, ako aj pre

zamestnancov Mestského uradu v Hlohovci, ktori rozhodujt o povoleniach.

Tento strategicky dokument je vychodiskom jednotného pristupu mesta v oblasti reklamy.
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